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1 ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Целью освоения дисциплины Политический PR   - рассмотрение проблем связей с 
общественностью в политической сфере, в частности технологии организации избира-
тельных кампаний,  способов изучения избирательного рынка, методик конструирования 
имиджа  политических лидеров и партий, коммуникативных стратегий в политической 
кампании.  В процессе изучения студенты должны усвоить особенности политического 
PR и рекламы, зарубежной и отечественной теории и практики избирательных кампаний;  
овладеть приемами и методами конструирования политического имиджа. 

 Задачи дисциплины: 
-   рассмотрение специфики и структуры политического PR и рекламы,   
-   изучение технологии и организации избирательных кампаний,   
-   анализ коммуникативных стратегий в политической кампании. 

 

2 МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП НАПРАВЛЕНИЯ 

 

Дисциплина  «Политический PR» относится к дисциплинам (модулям) части, 
формируемой участниками образовательных отношений. 

Для освоения указанной дисциплины обучающиеся должны обладать теоретиче-
ской подготовкой и практическими навыками по следующим курсам –  Теория и 
практика рекламы и связей с общественностью, Основы консалтинга в рекламе и связях 
с общественностью, Основы проектной деятельности, Правоведение, Профессионально-

ознакомительная практика,  Основы маркетинга в рекламе и связях с общественностью, 
Социальная психология в рекламе и связях в общественностью, Маркетинговые иссле-
дования и ситуационный анализ в рекламе и связях с общественностью, Введение в спе-
циальность рекламы и связи с общественностью. 

Изучение дисциплины необходимо для дальнейшего изучения таких дисциплин, 
как: Основы менеджмента в рекламе и связях с общественностью, Преддипломная прак-
тика, Антикризисный PR, Основы консалтинга в рекламе и связях с общественностью, 
Методология и методы исследований в коммуникационной сфере Практика по получе-
нию профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности.  

 

Межпредметные связи дисциплины показаны в таблице 1. 
Таблица 1 

Наименование 
категории (груп-
пы) компетенций 

Код и наименование  
компетенции 

Предшествующие  
дисциплины  

Последующие дис-
циплины  

Универсальные компетенции 
Разработка и реа-
лизация проектов 

УК-2. Способен опре-
делять круг задач в 
рамках поставленной 
цели и выбирать оп-
тимальные способы 
их решения, исходя из 
действующих право-
вых норм, имеющихся 
ресурсов и ограниче-
ний 

Теория и практика 
рекламы и связей с 
общественностью 

Основы консалтинга 
в рекламе и связях с 
общественностью 

Основы проектной 
деятельности 

Правоведение 

Профессионально-

ознакомительная 
практика 

Основы менеджмен-
та в рекламе и связях 
с общественностью 

Преддипломная 
практика  
 

Профессиональные компетенции 
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 ПКУВ-1. Способен 
осуществлять профес-
сиональные функции 
в области маркетинга, 
рекламы и связей с 
общественностью в 
различных структурах 

Теория и практика 
рекламы и связей с 
общественностью 

Основы маркетинга 
в рекламе и связях с 
общественностью 

Социальная психо-
логия в рекламе и 
связях в обществен-
ностью 

Маркетинговые ис-
следования и ситуа-
ционный анализ в 
рекламе и связях с 
общественностью 

Введение в специ-
альность рекламы и 
связи с обществен-
ностью 

Антикризисный PR 

Основы консалтинга 
в рекламе и связях с 
общественностью 

Методология и ме-
тоды исследований в 
коммуникационной 
сфере 

Практика по получе-
нию профессиональ-
ных умений и опыта 
профессиональной 
деятельности 

 

3 ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ. 

Таблица 2  

Компетенции и индикаторы их достижения 

 В результате изучения дисци-
плины 

обучающиеся должны: 
Категория 

компетенций 
Код и наимено-

вание 

компетенции 

Код и наименование 
индикатора достиже-

ния 

компетенции 

 Универсальные компетенции 

Разработка и 
реализация 
проектов 

УК-2. Способен 
определять круг 
задач в рамках 
поставленной 
цели и выбирать 
оптимальные 
способы их ре-
шения, исходя 
из действующих 
правовых норм, 
имеющихся ре-
сурсов и ограни-
чений 

УК 2.1  
Демонстрирует способы 
решения поставленных 
задач и ожидаемые ре-
зультаты 

Знать: -  Знать: методы сбора и 
обработки данных; (З-УК-2.1.) 

Уметь: - использовать навыки 
научных исследований политиче-
ских процессов и отношений. 

(У-УК-2.1) 

Владеть: - навыками научных ис-
следований политических процес-
сов и отношений, методами сбора 
и обработки данных (Н-УК-2.1) 

УК-2.2  

Анализирует альтерна-
тивные варианты реше-
ний для достижения 
намеченных результатов; 
разрабатывать план, 
определять целевые эта-
пы и основные направ-
ления работ 

Знать: - методологию планирова-
ния, организации и реализации 
политических проектов;  
(З-УК-2.2.) 

Уметь: - вырабатывать методы 
планирования, организации и реа-
лизации политических проектов; 
(У-УК-2.2.) 

Владеть: - способностью к уча-
стию в политических проектах.  

(Н -УК-2.2.) 

УК-2.3   

Использует различные 
Знать: особенности коммуника-
тивных процессов в современном 
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методики для разработки 
целей и задач проекта; 
руководствуется мето-
дами оценки продолжи-
тельности и стоимости 
проекта, а также может 
рассчитать ресурсные 
затраты 

мире; (З-УК-2.3.) 

Уметь: использовать в политиче-
ской практике знания о коммуни-
кативных процессах, каналах мас-
совой коммуникации, средствах 
массовой информации;  
 (У-УК-2.3.) 

Владеть: знаниями о коммуника-
тивных процессах, каналах массо-
вой коммуникации, средствах мас-
совой информации (Н-УК-2.3.) 

Профессиональные компетенции 

 ПКУВ-1. Спосо-
бен осуществ-

лять профессио-
нальные функ-
ции в области 

маркетинга, ре-
кламы и связей с 

общественно-
стью в различ-
ных структурах 

ПКУВ-1.1. Создает эф-
фективную коммуника-
ционную инфраструкту-
ру организации, обеспе-
чивает внутренние и 
внешние коммуникации, 
в том числе с государ-
ственными органами, 
общественными органи-
зациями, коммерческими 
структурами, средствами 
массовой информации. 

Знать: - особенности проведения 
информационных кампаний;  
(З-ПКУВ-1.1.) 

Уметь: участвовать в информаци-
онно-коммуникационных процес-
сах разного уровня;  
(У-ПКУВ-1.1.) 

Владеть: - способностью участво-
вать в информационно-

коммуникационных процессах 
разного уровня, в проведении ин-
формационных кампаний.  
(В-ПКУВ-1.1.) 

ПКУВ-1.2. Использует 
теории, инструменты и 
приемы маркетинга в 
различных видах про-
фессиональной деятель-
ности, в решении ком-
муникационных задач 
рекламы и связей  с об-
щественностью. 

 

Знать: - сущность исторических, 
политологических и культуроло-
гических категорий, их взаимосвя-
зи (З-ПКУВ-1.2.) 

Уметь: использовать современные 
технические средства и информа-
ционные технологии для решения 
аналитических и исследователь-
ских задач в области связи с об-
щественностью; (У-ПКУВ-1.2.) 

Владеть: теоретическими основа-
ми политологических дисциплин, 
историей и основными моделями 
современных политических прак-
тик, технологиями политических 
процессов (В-ПКУВ-1.3.) 

 ПКУВ-1.3. Принимает 
участие в организации и 
выполнении маркетинго-
вых исследований, 
направленных на разра-
ботку и реализацию 
коммуникационного 
продукта 

Знать: - особенности проведения 
информационных кампаний;  
(З-ПКУВ-1.3.) 

 Уметь: - участвовать в информа-
ционно-коммуникационных про-
цессах разного уровня;  
 (У-ПКУВ-1.3.) 

Владеть: - способностью участво-
вать в информационно-
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коммуникационных процессах 
разного уровня, в проведении ин-
формационных кампаний. 
(Н-ПКУВ-1.3.) 

 

4  СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

4.1 Тематический план дисциплины ЗФО 

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных  единицы, 108 часов.  

 

 

Наименование модуля (раздела, темы) 
дисциплины 

                                  ЗФО 

Вс
ег

о 
ча

со
в 

Виды учебной нагрузки и их 

трудоемкость, часы 

Л
ек

ци
и 

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 

Л
аб

ор
ат

ор
н

ы
е 

ра
бо

ты
 

С
РС

 

К
он

тр
ол

ь 

1 

 

Тема 1. Технология коммуникации в полити-
ческой сфере. 
Формирование структуры, планирование и 
методика организации деятельности службы 
PR при решении политических задач. 

 1 1 - 8,5 

 

2 

Тема 2. Содержание деятельности, структура 
службы PR и особенности функционирования 
структурных подразделений в органах госу-
дарственной власти. 

Служба PR в избирательной кампании. Мето-
дика организации пресс-конференций и бри-
фингов по политическим проблемам. Подго-
товка пресс-релиза. 

 1 1 - 8,5 

 

3 

Тема 3. Взаимодействие и разграничение 
полномочий пресс-служб и служб связей с 
общественностью в сфере политики. Этика 
отношений с прессой. 
Координация действий и коммуникации как 
условие успешной деятельности службы PR в 
политической сфере. 

 1 1 - 8,5 

 

4 

 

Тема 4. Методика разработки долгосрочных, 
среднесрочных и краткосрочных программ 
деятельности службы связей с общественно-
стью в политической сфере. Система кон-
троля за реализацией программ и планов. 
Программно-целевой и линейный подходы к 
определению структуры службы связей с об-
щественностью при решении политико-

управленческих задач. 

 1 1 - 8,5 

 

5 
Тема 5. Методологические принципы и орга-
низационные приемы формирования опти-

 1 1 - 8,5 
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мальной структуры службы связей с обще-
ственностью в органах государственной вла-
сти федерального и регионального уровня. 

6 

Тема 6. Аналитическая, планировочная, ко-
ординирующая, административная, производ-
ственная функции службы PR и особенности 
их реализации в политической сфере. 

 1 1 - 8,5  

7 

Тема 7. Служба связей с общественностью в 
информационно-аналитическом сопровожде-
нии избирательной кампании. 
Постановка задач и выбор методик их реали-
зации на стадии завоевания и удержания по-
литической власти. 

 1 1 - 8,5  

8 

Тема 8.  Служба PR и муниципальные выбо-
ры. Организация взаимодействия службы свя-
зей с общественностью и избирательного 
(предвыборного) штаба кандидата, политиче-
ской партии, избирательного объединения, 
избирательного блока. 

 1 1 - 8,5  

9 Контрольная работа 20 - - - 20  

10 Зачет с оценкой 4 - - - - 4 

ИТОГО: 108 8 8 - 88 4 

 

4.1.1 Лекционные занятия 

 

№ 
п/п 

Наименование те-
мы  

дисциплины 

Объем, 
часов 

ЗФО 

 

Краткое содержание за-
нятия 

Формируемые  
ЗУН 

 

Ссылки 
на 

литера-
туру 

1 

 

Тема 1. Техноло-
гия коммуникации 
в политической 
сфере. 
Формирование 
структуры, плани-
рование и методи-
ка организации 
деятельности 
службы PR при 
решении полити-
ческих задач. 

1 

 

1 Сущность понятий 
«политика», «политиче-
ский». 
2 Государство, граж-
данское общество: вза-
имосвязь и взаимовлия-
ние. 
3 Объекты и субъекты 
политики. 
4 Политическое уча-
стие. 
5 Политическая дея-
тельность: общая харак-
теристика. 
6 Public Relations в по-
литической сфере: об-
щая характеристика. 
7   Содержание и струк-
тура современного по-
литического процесса в 
Российской Федерации. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

[1-4] 
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8   Взаимосвязь и тен-
денции развития поли-
тического процесса и 
политической системы. 
9 Коммуникации и по-
литический процесс. 
Применение системы 
RACE в политической 
практике. 

2 

Тема 2. Содержа-
ние деятельности, 
структура службы 
PR и особенности 
функционирова-
ния структурных 
подразделений в 
органах государ-
ственной власти. 

Служба PR в из-
бирательной кам-
пании. Методика 
организации 
пресс-

конференций и 
брифингов по по-
литическим про-
блемам. Подго-
товка пресс-

релиза. 

1 

 

1 Политическая культу-
ра российского обще-
ства и ее влияние на по-
литический процесс. 
2 Общая характеристи-
ка и политико-

культурные особенно-
сти деятельности соци-
ально- 

политических сил со-
временной России. 
3 Цели, функции, ин-
ституты PR в политиче-
ской сфере. 
4 Научные основы фор-
мирования службы свя-
зей с общественностью 
в политической сфере. 
5.  Программно-целевой 
подход к формирова-
нию службы PR. 
6. Пресс-конференция 
как основная форма от-
ношения с прессой в 
ходе проведения PR-

кампании. 
7. Формы и методы ра-
боты современной 
пресс-службы со сред-
ствами массовой ин-
формации, обществен-
ностью и политически-
ми организациями 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

[1-4] 
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3 

Тема 3. Взаимо-
действие и раз-
граничение пол-
номочий пресс-

служб и служб 
связей с обще-
ственностью в 
сфере политики. 
Этика отношений 
с прессой. 
Координация дей-
ствий и коммуни-
кации как условие 
успешной дея-
тельности службы 
PR в политиче-
ской сфере. 

1 

 

1 Линейный и функцио-
нальный принципы 
формирования структур 
связей с общественно-
стью. 
2 Организация планиро-
вания деятельности 
службы PR в политиче-
ской сфере. 
3 Методика постановки 
задач и анализа их реа-
лизации. 
4 Конституционно-

правовой статус Рос-
сийской Федерации. 
5  Федеральные и реги-
ональные органы госу-
дарственной власти в 
России. 
6 Принципы организа-
ции, правовые и финан-
совые гарантии местно-
го самоуправления. 
7 Органы государствен-
ной власти и местного 
самоуправления в Рос-
сийской Федерации. 
8 Государственная и 
муниципальная службы 
как открытые системы. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

[1-4] 
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4 

Тема 4. Методика 
разработки долго-
срочных, средне-
срочных и кратко-
срочных про-
грамм деятельно-
сти службы связей 
с общественно-
стью в политиче-
ской сфере. Си-
стема контроля за 
реализацией про-
грамм и планов. 
Программно-

целевой и линей-
ный подходы к 
определению 
структуры службы 
связей с обще-
ственностью при 
решении полити-
ко-

управленческих 
задач. 

1 

 

1 Служба связей с об-
щественностью в орга-
нах государственной 
власти и местного са-
моуправления: направ-
ления и содержание де-
ятельности. 
2 Особенности деятель-
ности службы PR в ис-
полнительных и зако-
нодательных (предста-
вительных) органах 
власти. 
3 Служба связей с об-
щественностью в орга-
нах государственной 
власти региона. 
4.   Организационно-

методические особен-
ности организации дея-
тельности службы свя-
зей с общественностью 
муниципального уров-
ня. 
5.   Установление «об-
ратной связи» как усло-
вие работы службы 
Public Relations в орга-
нах государственной 
власти и местного са-
моуправления. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

[1-4] 

5 

Тема 5. Методо-
логические прин-
ципы и организа-
ционные приемы 
формирования оп-
тимальной струк-
туры службы свя-
зей с обществен-
ностью в органах 
государственной 
власти федераль-
ного и региональ-
ного уровня. 

1 

1 Конституционно-

правовой статус лично-
сти в Российской Феде-
рации. Гарантии реали-
зации гражданских прав 
в России. 
2 Политический плюра-
лизм. Конституционно-

правовые основы мно-
гопартийности в совре-
менной России. 
3 Типология обще-
ственно-политических 
организаций, основные 
принципы их деятель-
ности. Политические 
блоки, политические 
коалиции. 
4 Особенности деятель-
ности молодежных, 
женских, националь-

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

[1-4] 
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ных, иных «профиль-
ных» общественно-

политических организа-
ций. 

6 

Тема 6. Аналити-
ческая, планиро-
вочная, координи-
рующая, админи-
стративная, про-
изводственная 
функции службы 
PR и особенности 
их реализации в 
политической 
сфере. 

1 

1 Деятельность службы 
PR политических пар-
тий на общефедераль-
ном и региональном 
уровне. 
2 Служба связей с об-
щественностью в обще-
ственно-политических 
организациях и движе-
ниях. 
3 Особенности работы 
службы PR на стадиях 
формирования, станов-
ления и активной дея-
тельности партийно-

политических структур. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

7 

Тема 7. Служба 
связей с обще-
ственностью в 
информационно-

аналитическом 
сопровождении 
избирательной 
кампании. 
Постановка задач 
и выбор методик 
их реализации на 
стадии завоевания 
и удержания по-
литической вла-
сти. 

1 

 

1.  Взаимодействие 
службы связей с обще-
ственностью политиче-
ской партии, обще-
ственно- 

политической организа-
ции с прессой и элек-
тронными СМИ. 
2. Особенности методи-
ки организации работы 
службы PR с политиче-
ским лидером феде-
рального и региональ-
ного уровня. 
3. Общая характеристи-
ка понятий «избира-
тельное право», «изби-
рательная система». 
4.   Избирательная си-
стема в Российской Фе-
дерации как отражение 
демократических прин-
ципов организации гос-
ударственной власти и 
местного самоуправле-
ния. 
5.   Правовое регулиро-
вание участия граждан 
Российской Федерации 
в реализации избира-
тельного права. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

[1-4] 

8 Тема 8.  Служба 1 1. Избирательные объ- (З-УК-2.1.) [1-4] 
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PR и муниципаль-
ные выборы. 
Организация вза-
имодействия 
службы связей с 
общественностью 
и избирательного 
(предвыборного) 
штаба кандидата, 
политической 
партии, избира-
тельного объеди-
нения, избира-
тельного блока. 

 единения, блоки, коали-
ции: роль политических 
партий и общественно-

политических организа-
ций. Информационно-

аналитическое сопро-
вождение избиратель-
ной кампании и дея-
тельность службы свя-
зей с общественностью. 
2. Основные этапы из-
бирательного процесса. 
Особенности избира-
тельной кампании фе-
дерального, региональ-
ного, муниципального 
уровня. 
3. Теоретико-

методологические осно-
вы изучения электо-
рального поведения 
населения. 
4. Особенности работы 
службы PR на стадиях 
формирования, станов-
ления и активной дея-
тельности партийно-

политических структур. 
5. Взаимодействие 
службы связей с обще-
ственностью политиче-
ской партии, обще-
ственно- 

политической организа-
ции с прессой и элек-
тронными СМИ. 
3 Особенности методи-
ки организации работы 
службы PR с политиче-
ским лидером феде-
рального и региональ-
ного уровня. 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

 

ИТОГО: 8    

 

4.1.2  Практические занятия 

 

№ 
п/п 

Наименование 
темы  

дисциплины 

Объ-
ем, 

часов 

ЗФО 

Краткое содержание за-
нятия 

Формируемые  
ЗУН 

Ссылки на 

литерату-
ру 

1 Тема 1. Техно-
логия коммуни-

1 

 

1 Сущность понятий 
«политика», «политиче-

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 
[1-4] 
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кации в поли-
тической сфере. 
Формирование 
структуры, пла-
нирование и 
методика орга-
низации дея-
тельности 
службы PR при 
решении поли-
тических задач. 

ский». 
2 Государство, граж-
данское общество: вза-
имосвязь и взаимовлия-
ние. 
3 Объекты и субъекты 
политики. 
4 Политическое уча-
стие. 
5 Политическая дея-
тельность: общая харак-
теристика. 
6 Public Relations в по-
литической сфере: об-
щая характеристика. 
7   Содержание и струк-
тура современного по-
литического процесса в 
Российской Федерации. 
8   Взаимосвязь и тен-
денции развития поли-
тического процесса и 
политической системы. 
9 Коммуникации и по-
литический процесс. 
Применение системы 
RACE в политической 
практике. 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

2 Тема 2. Содер-
жание деятель-
ности, структу-
ра службы PR и 
особенности 
функциониро-
вания струк-
турных подраз-
делений в орга-
нах государ-
ственной вла-
сти. 

Служба PR в 
избирательной 
кампании. Ме-
тодика органи-
зации пресс-

конференций и 
брифингов по 
политическим 
проблемам. 
Подготовка 
пресс-релиза. 

1 

 

1 Политическая культу-
ра российского обще-
ства и ее влияние на по-
литический процесс. 
2 Общая характеристи-
ка и политико-

культурные особенно-
сти деятельности соци-
ально- 

политических сил со-
временной России. 
3 Цели, функции, ин-
ституты PR в политиче-
ской сфере. 
4 Научные основы фор-
мирования службы свя-
зей с общественностью 
в политической сфере. 
5.  Программно-целевой 
подход к формирова-
нию службы PR. 
6. Пресс-конференция 
как основная форма от-
ношения с прессой в 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 
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ходе проведения PR-

кампании. 
7. Формы и методы ра-
боты современной 
пресс-службы со сред-
ствами массовой ин-
формации, обществен-
ностью и политически-
ми организациями 

3 

Тема 3. Взаи-
модействие и 
разграничение 
полномочий 
пресс-служб и 
служб связей с 
общественно-
стью в сфере 
политики. Эти-
ка отношений с 
прессой. 
Координация 
действий и 
коммуникации 
как условие 
успешной дея-
тельности 
службы PR в 
политической 
сфере. 

1 

 

1 Линейный и функци-
ональный принципы 
формирования структур 
связей с общественно-
стью. 
2 Организация плани-
рования деятельности 
службы PR в политиче-
ской сфере. 
3 Методика постановки 
задач и анализа их реа-
лизации. 
4 Конституционно-

правовой статус Рос-
сийской Федерации. 
5  Федеральные и реги-
ональные органы госу-
дарственной власти в 
России. 
6 Принципы организа-
ции, правовые и финан-
совые гарантии местно-
го самоуправления. 
7 Органы государствен-
ной власти и местного 
самоуправления в Рос-
сийской Федерации. 
8 Государственная и 
муниципальная службы 
как открытые системы. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

4 
Тема 4. Мето-
дика разработки 
долгосрочных, 
среднесрочных 
и краткосроч-
ных программ 
деятельности 
службы связей с 
общественно-
стью в полити-
ческой сфере. 
Система кон-

1 

 

1 Служба связей с об-
щественностью в орга-
нах государственной 
власти и местного са-
моуправления: направ-
ления и содержание де-
ятельности. 
2 Особенности деятель-
ности службы PR в ис-
полнительных и зако-
нодательных (предста-
вительных) органах 
власти. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

[1-4] 
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троля за реали-
зацией про-
грамм и планов. 
Программно-

целевой и ли-
нейный подхо-
ды к определе-
нию структуры 
службы связей с 
общественно-
стью при реше-
нии политико-

управленческих 
задач. 

3 Служба связей с об-
щественностью в орга-
нах государственной 
власти региона. 
4.   Организационно-

методические особен-
ности организации дея-
тельности службы свя-
зей с общественностью 
муниципального уров-
ня. 
5.   Установление «об-
ратной связи» как усло-
вие работы службы 
Public Relations в орга-
нах государственной 
власти и местного са-
моуправления. 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

5 

Тема 5. Мето-
дологические 
принципы и ор-
ганизационные 
приемы форми-
рования опти-
мальной струк-
туры службы 
связей с обще-
ственностью в 
органах госу-
дарственной 
власти феде-
рального и ре-
гионального 
уровня. 

1 

1 Конституционно-

правовой статус лично-
сти в Российской Феде-
рации. Гарантии реали-
зации гражданских прав 
в России. 
2 Политический плюра-
лизм. Конституционно-

правовые основы мно-
гопартийности в совре-
менной России. 
3 Типология обще-
ственно-политических 
организаций, основные 
принципы их деятель-
ности. Политические 
блоки, политические 
коалиции. 
4 Особенности деятель-
ности молодежных, 
женских, националь-
ных, иных «профиль-
ных» общественно-

политических организа-
ций. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

6 Тема 6. Анали-
тическая, пла-
нировочная, ко-
ординирующая, 
административ-
ная, производ-
ственная функ-
ции службы PR 
и особенности 

1 

1 Деятельность службы 
PR политических пар-
тий на общефедераль-
ном и региональном 
уровне. 
2 Служба связей с об-
щественностью в обще-
ственно-политических 
организациях и движе-

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

[1-4] 
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их реализации в 
политической 
сфере. 

ниях. 
3 Особенности работы 
службы PR на стадиях 
формирования, станов-
ления и активной дея-
тельности партийно-

политических структур. 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

7 

Тема 7. Служба 
связей с обще-
ственностью в 
информацион-
но-

аналитическом 
сопровождении 
избирательной 
кампании. 
Постановка за-
дач и выбор ме-
тодик их реали-
зации на стадии 
завоевания и 
удержания по-
литической 
власти. 

1 

 

1.  Взаимодействие 
службы связей с обще-
ственностью политиче-
ской партии, обще-
ственно- 

политической организа-
ции с прессой и элек-
тронными СМИ. 
2. Особенности методи-
ки организации работы 
службы PR с политиче-
ским лидером феде-
рального и региональ-
ного уровня. 
3. Общая характеристи-
ка понятий «избира-
тельное право», «изби-
рательная система». 
4.   Избирательная си-
стема в Российской Фе-
дерации как отражение 
демократических прин-
ципов организации гос-
ударственной власти и 
местного самоуправле-
ния. 
5.   Правовое регулиро-
вание участия граждан 
Российской Федерации 
в реализации избира-
тельного права. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

8 Тема 8.  Служ-
ба PR и муни-
ципальные вы-
боры. 
Организация 
взаимодействия 
службы связей с 
общественно-
стью и избира-
тельного (пред-
выборного) 
штаба кандида-

1 

 

1. Избирательные объ-
единения, блоки, коа-
лиции: роль политиче-
ских партий и обще-
ственно-политических 
организаций. Информа-
ционно-аналитическое 
сопровождение избира-
тельной кампании и де-
ятельность службы свя-
зей с общественностью. 
2. Основные этапы из-

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 



19 

 

та, политиче-
ской партии, 
избирательного 
объединения, 
избирательного 
блока. 

бирательного процесса. 
Особенности избира-
тельной кампании фе-
дерального, региональ-
ного, муниципального 
уровня. 
3. Теоретико-

методологические ос-
новы изучения электо-
рального поведения 
населения. 
4. Особенности работы 

службы PR на стадиях 
формирования, станов-
ления и активной дея-
тельности партийно-

политических структур. 
5. Взаимодействие 
службы связей с обще-
ственностью политиче-
ской партии, обще-
ственно- 

политической организа-
ции с прессой и элек-
тронными СМИ. 
3 Особенности методи-
ки организации работы 
службы PR с политиче-
ским лидером феде-
рального и региональ-
ного уровня. 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

ИТОГО: 8    

 

4.1.3 Лабораторные занятия не предусмотрены учебным планом. 
 

4.1.4 Самостоятельная работа студента 

 

№ 
п/п 

Наименование разде-
ла дисциплины 

Объ-
ем, 

часов 
ЗФО 

Вид СРС 

Формируемые 
ЗУН 

 

Ссыл-
ки на 

лите-
ратуру 

1 

Тема 1. Технология 
коммуникации в по-
литической сфере. 
Формирование 
структуры, планиро-
вание и методика 
организации дея-
тельности службы 
PR при решении по-
литических задач. 

4 

Написание доклада и 
подготовка презента-

ции на одну из вы-
бранных тем 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

[1-4] 
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(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

2 

Тема 2. Содержание 
деятельности, струк-
тура службы PR и 
особенности функ-
ционирования 
структурных под-
разделений в орга-
нах государственной 
власти. 

Служба PR в избира-
тельной кампании. 

Методика организа-
ции пресс-

конференций и бри-
фингов по политиче-
ским проблемам. 
Подготовка пресс-

релиза. 

4 

Подготовка к выступ-
лению с применением  
презентации на одну 

из выбранных тем 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

3 

Тема 3. Взаимодей-
ствие и разграниче-
ние полномочий 
пресс-служб и служб 
связей с обществен-
ностью в сфере по-
литики. Этика отно-
шений с прессой. 
Координация дей-
ствий и коммуника-
ции как условие 
успешной деятель-
ности службы PR в 
политической сфере. 

6 
Написание реферата 
по выбранной теме 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

4 

Тема 4. Методика 
разработки долго-
срочных, средне-
срочных и кратко-
срочных программ 
деятельности служ-
бы связей с обще-
ственностью в поли-

6 

Чтение и анализ тек-
ста. Подготовка со-

общений к выступле-
нию на семинаре. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

[1-4] 
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тической сфере. Си-
стема контроля за 
реализацией про-
грамм и планов. 
Программно-

целевой и линейный 
подходы к определе-
нию структуры 
службы связей с об-
щественностью при 
решении политико-

управленческих за-
дач. 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

5 

Тема 5. Методоло-
гические принципы 
и организационные 
приемы формирова-
ния оптимальной 
структуры службы 
связей с обществен-
ностью в органах 
государственной 
власти федерального 
и регионального 
уровня. 

4 

Чтение и анализ тек-
ста. Подготовка со-

общений к выступле-
нию на семинаре. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

6 

Тема 6. Аналитиче-
ская, планировочная, 
координирующая, 
административная, 
производственная 
функции службы PR 
и особенности их 
реализации в поли-
тической сфере. 

4 

Подготовка презента-
ции на одну из вы-

бранных тем 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

7 
Тема 7. Служба свя-
зей с общественно- 6 

Повторение материала 
лекции 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 
[1-4] 
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стью в информаци-
онно-аналитическом 
сопровождении из-
бирательной кампа-
нии. 
Постановка задач и 
выбор методик их 
реализации на ста-
дии завоевания и 
удержания полити-
ческой власти. 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

8 

Тема 8.  Служба PR 
и муниципальные 
выборы. Организа-
ция взаимодействия 
службы связей с об-
щественностью и 
избирательного 
(предвыборного) 
штаба кандидата, 
политической пар-
тии, избирательного 
объединения, изби-
рательного блока. 

6 

Чтение и анализ тек-
ста. Подготовка со-

общений к выступле-
нию на семинаре. 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 

9 Контрольная работа 20 
Написание контроль-

ной работы 

(З-УК-2.1.) 

(З-УК-2.2.) 

(З-УК-2.3.) 

(У-УК-2.1) 

(У-УК-2.2) 

(У-УК-2.3) 

(Н-УК-2.1) 

(Н-УК-2.2) 

(Н-УК-2.3) 

(З-ПКУВ-1.1.) 

(З-ПКУВ-1.2.) 

(З-ПКУВ-1.3.) 

(У-ПКУВ-1.1.) 

(У-ПКУВ-1.2.) 

(У-ПКУВ-1.3.) 

(Н-ПКУВ-1.1.) 

(Н-ПКУВ-1.2.) 

(Н-ПКУВ-1.3.) 

[1-4] 
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6. Деятельность службы связей с общественностью в системах государ-
ственной службы и местного самоуправления: общая характеристика и ме-
тодика организации.  
7. Особенности деятельности и структура службы связей с общественно-
стью в федеральных и региональных органах государственной власти.  
8.  Деятельность службы PR в представительных органах местного само-
управления.  
9. Служба связей с общественностью в исполнительных органах местного 
самоуправления: основные направления и структура.  
10.  Методика подготовки и проведения личного приема и встреч долж-
ностного лица местного самоуправления с локальными группами населения.  
11.  Политические партии, общественно-политические объединения и дви-
жения: общая характеристика и особенности деятельности.  
12.  Деятельность службы связей с общественностью политических партий.  
13. Основные направления и методика работы службы PR на стадиях фор-
мирования становления и активной деятельности партийно-политических 
структур.  
14. Служба связей с общественностью в молодежных, женских, националь-
ных и иных «профильных» общественно-политических организациях.  
15.  Избирательное право, избирательная система в Российской Федерации.  
16.  Основные этапы избирательного процесса.  
17. Политический маркетинг: сущность понятия и методологические прин-
ципы организации.  
18.   Деятельность службы связей с общественностью в избирательной кам-
пании.  
19. Организационно-методические основы деятельности службы связей с 
общественностью на стадиях завоевания и удержания власти на федераль-
ном и региональном уровнях.  
20.  Особенности работы службы PR на муниципальных выборах.  
21.  Методика организации мониторинговых социологических исследований 
и опросов на различных этапах избирательного процесса.  
22.   Работа службы связей с общественностью со средствами массовой ин-
формации.  
23.  Методика организации пресс-конференций и брифингов по политиче-
ским проблемам. Подготовка пресс-релиза.  
24.  Имидж как категория Public Relations.  
25.  Имидж политического деятеля.  
26.   Служба PR и формирование имиджа политического деятеля.  
27. Организационно-методические принципы деятельности службы связей с 
общественностью в политической сфере.  
28.  Место PR в современной политике. 
29.  Политическое консультирование. Качества политического консультан-
та. 
30.  Политический менеджмент. Политический маркетинг. 
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31.  Политический PR и функции массовой коммуникации. 
32.  Генеральная схема массовой коммуникации (коммуникатор, аудито-
рия, коммуникационное сообщение). 
33.  «Формулы» психологического воздействия. 
34.  Медиапланирование и управление. 
35.   Сущность имиджа, имиджевые характеристики.  Технологии форми-
рования имиджа. 
36.  Персональный имидж, типология имиджа.  Имидж политика, «перфо-
манс», имиджевая легенда, типажи, технологии защиты имиджа. 
37.  Стратегия конструирования имиджа и политика информационной от-
крытости. Инструментарий имиджмейкера. 
38.  Менеджмент новостей. Профессия «спин-доктор». Механизмы управ-
ления новостной информацией. 
39.  Приемы конструирования новостной информации и ее продвижение. 
40.   «Черный» и «разноцветный» PR в политике. 

 

5 УСЛОВИЯ ОСВОЕНИЯ И РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

5.1 Методические рекомендации обучающимся по изучению дисциплины 

 

В течение семестра студенты осуществляют учебные действия на лекционных и 
практических занятиях, решают практические задачи по указанию преподавателя, 
усваивают и повторяют основные понятия. Практические занятия и самостоятельная 
работа студентов осуществляются в соответствии с графиком проведения занятий и 
самостоятельной работы студентов.  

Чтение лекций построено на непосредственном обращении к студентам, живом 
общении, вовлечении студентов в обсуждение спорных вопросов. Лекционный материал 
выдается в мультимедийной форме с использованием презентаций и учебного 
видеоматериала. Темы практических занятий не дублируют содержание лекций, поэтому 
подготовка к ним является самостоятельной, творческой работой студентов с 
первоисточниками, документами и пособиями. На первом занятии по дисциплине 
каждый студент получает индивидуальное задание для выполнения исследовательской 
работы, которая докладывается и обсуждается на практическом занятии.  

Самостоятельная работа студентов включает изучение рекомендованной литературы 
при подготовке к практическим занятиям.   

В качестве контрольно-развивающих форм обсуждение рассматриваемых на занятии 
вопросов, устный опрос, тестирование, подготовка и презентация индивидуальной темы 
доклада.  

Методические рекомендации по подготовке студентов к практическим 
занятиям. Для лучшего усвоения и закрепления материала по данной дисциплине 
студентам необходимо научиться работать с обязательной и дополнительной 
литературой. Изучение дисциплины предполагает отслеживание публикаций в 
периодических изданиях и работу с Internet.  

При подготовке к практическим занятиям студенты должны изучить 
рекомендованную литературу, ответить на вопросы и выполнить все задания для 
самостоятельной работы. При подготовке целесообразно на основе изучения 
рекомендованной литературы выписать в контекст основные категории и понятия по 
учебной дисциплине, подготовить развернутые планы ответов и краткое содержание 
выполненных заданий.  
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При подготовке к коллоквиуму по теме, указанной преподавателем, студент должен 
ознакомиться не только с основной, но и дополнительной литературой, а также с 
последними публикациями по этой тематике в сети Интернет. Необходимо подготовить 
текст доклада и иллюстративный материал в виде презентации. Доклад должен включать 
введение, основную часть и заключение. На доклад отводится 7-10 минут учебного 
времени. Он должен быть научным, конкретным, определенным, глубоко раскрывать 
проблему и пути ее решения.  

Методические рекомендации студентам по организации самостоятельной 
работы по изучению литературных источников.  

При организации самостоятельной работы, следует обратить особое внимание на 
регулярность изучения основной и дополнительной литературы. В период изучения 
литературных источников необходимо так же вести конспект. В случае затруднений 
необходимо обратиться к преподавателю за разъяснениями.  

 

5.2 Организация самостоятельной работы студента по дисциплине 

 

Самостоятельная работа студента является ключевой составляющей учебного 
процесса, которая определяет формирование навыков, умений и знаний, приемов позна-
вательной деятельности и обеспечивает интерес к творческой работе. 

Организация самостоятельной работы студентов осуществляется по трем направ-
лениям: 

- определение цели, программы, плана задания или работы; 
- со стороны преподавателя студенту оказывается помощь в технике изучения ма-

териала, подборе литературы для ознакомления и написания курсовой работы, проекта, 
реферата; 

- контроль усвоения знаний, приобретения навыков по дисциплине, оценка вы-
полненной контрольной и курсовой работы, проекта. 

Мерами по обеспечению выполнения обучающимися всех видов самостоятельной 
работы являются:  

- наличие помещений для курсового проектирования;  
- обеспечение средствами вычислительной техники, программное обеспечение;  
- обеспечение учебно–методической и справочной литературой различных видов 

самостоятельной работы 

 

5.3 Особенности преподавания дисциплины 

 

Преподавание дисциплины ведется с применением элементов следующих видов 
образовательных технологий: лекционные занятия, практические, самостоятельная рабо-
та  

Методами изучения дисциплины являются: чтение лекций с разбором проблем-
ных ситуаций, организация дискуссий при разборе конкретных ситуаций, самостоятель-
ное изучение вопросов по темам дисциплины. Способами изучения дисциплины являют-
ся: участие студентов в решении проблем при прослушивании лекций, подготовка по во-
просам к практическим занятиям, участие в дискуссии при обсуждении проблемных си-
туаций. 
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5.4  Материально-техническое обеспечение дисциплины  

5.4.1. Лекционные занятия: комплект электронных презентаций, видеоряд учеб-
ных фильмов, аудитория, оснащенная презентационной техникой (проектор, экран, 
компьютер/ноутбук). 

5.4.2.Практические занятия: презентационная техника (проектор, экран, компь-
ютер/ноутбук). 

5.4.3. Мультимедийные средства 

5.4.4. Стандартное лицензионное программное обеспечение 

Microsoft Windows 7 Professional, 8 Pro, 8.1 Pro, 10 Pro 

Лицензионный договор №0318100046815000032-0003440-01 (08/16д) от 
13.01.2016. Срок действия – бессрочная лицензия. 

Лицензионный договор №0318100046815000030-0003440-01 (06/16гпд) от 
13.01.2016. Срок действия – бессрочная лицензия. 

Лицензионный договор №ВК01492/2892 (163/16д) от 05.04.2016. Срок  действия 

– 05.04.2019. 

Microsoft Office Professional Plus 2007, 2010, 2013, 2016. 

Состав продукта: 

Microsoft Word, Microsoft Excel, Microsoft PowerPoint, Microsoft Outlook, Mi-

crosoft Publisher, Microsoft Access, Microsoft OneNote, Microsoft InfoPath. 

Лицензионный договор №0318100046815000028-003440-01 (04/16-гпд) от 
12.01.2016. Срок действия – бессрочная лицензия. 

Лицензионный договор №0318100046815000029-003440-01 (05/16-гпд) от 
13.01.2016. Срок действия – бессрочная лицензия. 
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